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Brief filmu reklamowego
	lp.
	Informacje dla Producenta
	Wypełnia Klient (w formie elektronicznej)

	1
	Dane zamawiającego
	Nazwa Firmy:
Dane do umowy i faktury:
Osoba do kontaktu:
E-mail:
Telefon:
WWW:


	2
	Reklamowana
Firma, usługa, lub produkt
	
Nazwa reklamowanego produktu, Firmy lub usługi:

Link do strony z informacjami o reklamowanym produkcie:


	3
	Opis reklamowanej Firmy, usługi lub produktu.

· Kim lub czym jest?
· Czym się zajmuje?
· Do czego służy?
· Czym się wyróżnia?
	

	4
	Cel filmu reklamowego.

· Promocja konkretnego produktu
· Opisanie wizerunku firmy
· Budowanie świadomości społecznej
· Instruktaż
· Stworzenie nowej potrzeby

	

	5
	
Scenariusz filmu reklamowego.

· Czy posiadacie Państwo scenariusz, treatment lub tekst reklamy?
· Jaki jest przewidywany budżet na realizację filmu?
· Jaka jest zakładana długość filmu?
· W jakich mediach film będzie emitowany?

	

	6
	
Założenia scenariusza filmu reklamowego.

· Wypunktowanie zalet produktu, Firmy lub usługi.
· Ekspozycja nowoczesności.
· Profesjonalizmu
· Personelu
· Nowoczesnego sprzętu, wyposażenia, funkcji itp.


	

	7
	Największe zalety reklamowanego produktu.

· Na czym skupić uwagę klienta
· Najważniejsze elementy do powiedzenia /pokazania, z których jesteśmy dumni. 

Prosimy o dosłanie dodatkowych informacji, jeśli są dostępne.  (Wygląd, opis techniczny itd.)
	

	8
	Grupa docelowa

· Do kogo jest skierowana reklama/produkt)
· Wiek/ płeć potencjalnego odbiorcy
· Np. sportowcy, studenci, matki, rolnicy, emeryci itd.
· Czy było przeprowadzone badanie statystyczne?

	

	9
	Gdzie film będzie emitowany lub prezentowany.

· TV lokalna, regionalna, ogólnopolska
· INSTREAM
· Strona internetowa
· Kraj, zagranica
· Internet
· Ekrany LED
· Telebimy
· Targi
· Kina
· Inne.
	

	10
	
Długość trwania filmu.
Ilość wersji.
( np. film w 4 wersjach 5sec, 8sec, 30sec, 60sec)

	

	11
	Klimat i styl filmu.

Wizja klienta:
· Poważnie / żartobliwie
· Animacja / zdjęcia filmowe itd.
· Świat realny / fantastyczny
· Emocje, jakie ma wywołać film u oglądających.  

Jeśli są, prosimy o podanie przykładów (YT / Vimeo / inne)

	

	12
	
KEY VISUAL

Graficzny motyw przewodni marki.
(Z czym się kojarzy dany produkt, usługa, firma)

	

	13
	
MATERIAŁY POMOCNICZE

Wszelkie materiały pomocnicze, którymi dysponuje klient (grafika, teksty, inne)

	

	14
	LOKALIZACJA PLANU ZDJĘCIOWEGO

Czy film ma być kręcony w Studio czy w Plenerze?
Jeśli plener to czy są jakieś założenia. 

	

	15
	SCENOGRAFIA

Czy w założeniach filmu uwzględniono budowę scenografii wielko lub małoformatowej? Użycie efektów specjalnych, compositing, greenbox, 3D itd.Jeśli tak to prosimy o wstępny opis.
	

	16
	Aktorzy
(wizerunek + głos)

- Ilość
- Płeć
- wiek
- opis

	

	17
	Statyści
(wizerunek + głos)

- Ilość
- Płeć
- wiek
- opis

	

	18
	
Znana Osoba

Czy w filmie ma występować jakaś znana postać.

	

	19
	
Konkurencja

Najważniejsi konkurenci na rynku w celu uniknięcia plagiatu.

	

	20
	
Termin składania

Scenariusza / realizacji / oddania filmu
	

	21
	
Żywotność filmu  

Okres praw autorskich i muzycznych

	

	22
	
Przegląd materiałów filmowych
Prosimy o linki do wcześniej realizowanych materiałów filmowych. W celu omówienia i/lub zachowania spójności wizerunkowej.
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